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Neste artigo, comecamos pelo contexto atual,onde o intangivel passa a ser central nos
negécios e explicando porque a economia criativa é estratégica. Depois aprofundamos um
pouco no modelo de Economia Criativa para o Desenvolvimento Sustentavel que tenho
trabalhado nos ultimos anos e suas aplicagcdes. Seguimos para a relagdo da economia
criativa e ativos intangiveis com o setor industrial, estratégias de atuacao para o setor.
Fechamos com dois topicos que considero os mais centrais hoje em dia: a necessidade de
re-inventar a economia e de trabalhar em visdes de futuro positivas.

MOMENTO ATUAL

Muito ja se falou sobre o duplo significado da palavra crise (“crisos”): perigo e
oportunidade. Pois para nés que trabalhamos com estratégias de desenvolvimento e
inovacdo a partir de recursos intangiveis e de novos modelos de gestdo, a crise do
financismo sé vem comprovar nossa tese e fortalecer nosso setor: a Economia Criativa.
Imagine um setor cujos recursos se renovam e multiplicam com o0 uso, que seja uma
atividade com forte desempenho econdmico mas que vai além disso atuando como fator de
interacdao  social, ambientalmente correto e que fortalece os valores, diferenciais e
credibilidade de comunidades e empresas.

Pois esta “galinha de ovos de ouro”, ainda tdo pouco conhecida por nossas
liderangas é, segundo tendéncias mundiais, o grande motor do desenvolvimento no século
XXI. Segundo a ONU a Economia Criativa ja é responsavel por 10% do PIB mundial. A
UNCTAD divulga que entre 2000 e 2005 os produtos e servigos criativos mundiais
cresceram a uma taxa média anual de 8,7%, o0 que significa duas vezes (2x) mais do que
manufaturas e quatro vezes (4x) mais do que a industria.

Conceito ainda em formagao para designar um setor que inclui, porém, extrapola a
Cultura e as Industrias Criativas. De forma muito simplificada, podemos dizer que retne as
atividades que tem na cultura e criatividade a sua matéria prima. E um conceito amplo o
suficiente para incluir nossa diversidade, tanto de linguagem quanto de modelos de
negocios, englobando uma vasta gama que vai do individuo que trabalha educacao
complementar através de musica a uma grife de automoveis de luxo.

O diferencial que alguns de nés (principalmente da América Latina) damos ao tema
é o foco em desenvolvimento sustentavel e humano e ndo mero crescimento econdémico.
Quando trabalhamos com criatividade e cultura, atuamos simultaneamente em quatro
dimensodes: econdmica (em geral, a Unica percebida), social, simbdlica e ambiental. Isso
leva a um inédito intercambio de moedas: o investimento feito em moeda-dinheiro, por
exemplo, pode ter um retorno em moeda-social; o investimento realizado em moeda-
ambiente pode gerar um retorno em moeda-simbdlica, e assim por diante.

As caracteristicas acima permitem que, ao promover a inclusdo de segmentos
periféricos da populagdo mundial, ela também forme mercados. Afinal, ndo é mais possivel
s6 brigar por fatias de um mercado que engloba apenas 30 a 40% da populacao mundial. E
preciso fazer com que os 60 a 70% restantes adquiram cidadania de fato, conquistando
também seu papel como consumidores.
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ECONOMIA DA ABUNDANCIA

Para melhor compreender por que a economia criativa é tdo estratégica para o
desenvolvimento sustentavel é importante situar o momento presente, uma época a qual os
historiadores do futuro provavelmente vao se referir como sendo talvez ainda mais
significativa que a passagem para o Renascimento.

Isso porque vivemos a época de passagem de milénios onde a vida esteve
organizada em torno de recursos materiais, tangiveis, para uma era que tem sua
centralidade nos recursos imateriais, intangiveis. Terra, ouro ou petréleo sao finitos,
ineldsticos e por isso geram disputa. Cultura, conhecimento e criatividade séo infinitos,
elasticos. Sao recursos que ndo apenas nao se esgotam como se renovam e multiplicam
com o uso. Assim, podem ser caminhos para novos modelos baseados em cooperagéao e
nao disputa. Se dividimos uma maca , temos metade cada um. Se dividimos um
conhecimento, temos o triplo: 0 meu, 0 seu e o0 que resulta de nossa interacao

O desafio agora é fazer com que as liderancas dos setores publico, privado, terceiro
setor e empreendedores criativos tenham consciéncia desta mudanca de época, 0s
enormes potenciais que ela oferece e a mudanca de mentalidade e politicas para
aproveita-los.

A prépria economia tera que ser revista, ja que sua definicdo era “gestdo dos
recursos escassos”. Criatividade e cultura sdo recursos abundantes, especialmente nos
paises do hemisfério sul, e representam um enorme patrimdnio, provocando uma revisao
no conceito de riqueza e pobreza. Além do mais, a economia criativa tem estreita relagdo
com as novas tecnologias — € bits também séo infinitos...

ECONOMIA CRIATIVA PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Trata-se de um modelo que evolui a partir do conceito inicial de Industrias Criativas, porém
€ mais inclusivo ao partir das praticas, caracteristicas e necessidades dos paises do
hemisfério sul. Sistematizado a partir de experiéncias tanto a nivel local como em
cooperagao internacional, seu foco € o desenvolvimento sustentavel e ndo apenas o
crescimento econémico. Portanto, trabalha com projetos e modelos de gestdo inovadores
que atuam simultaneamente nas quatro dimensdes da sustentabilidade: econémica, social,
ambiental e simbdlico / cultural.

A "matéria prima" com que se trabalha vem da identificagdo de todos os recursos -
tangiveis e intangiveis - que diferenciam e identificam as comunidades (seu “patriménio”) ,
considerados nas quatro dimensdes da sustentabilidade e de forma integrada e néo-
setorial. Ao atuar em uma comunidade, a questdao é: "O que temos aqui que pode dar
suporte aos nossos projetos de sustentabilidade?" Assim, a metodologia com a qual
trabalhamos vem da necessaria transformacao do refrao popular que diz : "Santo casa néao
faz milagre ", um reflexo da nossa cultura colonizada que desvaloriza o que Ihe é préprio.
Removemos o "ndo" e, de forma afirmativa, procuramos os " santos de casa” (o patriménio
local) , quem "faz" (os parceiros possiveis) e os "milagres" desejados (mudancas de atitude
e estruturais aliadas a visao de futuro).

Fortalecimento da auto-estima, relagdes de confianga, empreendedorismo e inovagao sao
0S pré-requisitos para que os resultados finais também ocorram nas quatro dimensoes
mencionadas anteriormente. A percepcdo da interdependéncia (tanto entre as
comunidades humanas como entre estas e seu meio ambiente) e a diversidade cultural sdo
valores que suportam todo o processo. Buscamos resultados ndao apenas quantitativo, mas
principalmente qualitativos, avaliados por seus impactos positivos.
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O objetivo final € o bem estar da comunidade, que portanto é ponto de partida e de
chegada dos processos de Economia Criativa e Desenvolvimento Sustentavel. A razéo
para a sua eficacia vem da sua simplicidade e do fato de ndo agirmos de forma setorial,
mas sim de forma transdisciplinar e convergente.

As oportunidades da Economia Criativa para o Desenvolvimento Sustentavel vem do
conceito de "economia de nicho" ou da "cauda longa", onde a diversidade de atores, para
uma diversidade de publicos, origina ampla gama de atividades segmentadas, em especial
de pequenas e médias empresas , com forte caracteristica colaborativa.

Como este é um setor extremamente &gil, multidimensional, interdisciplinar e em constante
inovacao, é dificil avalia-lo ou mapeéa-lo com os parametros tradicionais. Por isso,
acreditamos que o mais indicado é (1) trabalhar a partir de praticas referéncia, (2) capacitar
grupos de multiplicadores para que eles possam encontrar seus proprios caminhos.

POR QUE , PARA QUE

Os meétodos e praticas da Economia Criativa para o Desenvolvimento Sustentavel sao
estratégicos pois:

« E urgente que a economia e as politicas sdo organizem a partir de outras bases, e ndo
apenas na utilizacdo dos recursos fisicos. Por exemplo, a partir do patriménio histérico,
cultura, criatividade.

« A falta de recursos monetarios é substituida por outros recursos, ndo materiais,
(resignificando o conceito de recursos e, conseqientemente de riqueza / pobreza).

* Empoderam e estruturam a sociedade civil para que, uma vez fortalecida, possa atuar em
conjunto com o setor publico que, tanto conceitualmente como pela dificuldade estrutural,
ndao pode ser o0 Unico responsavel pela formulacdo e implementacdo de politicas de
desenvolvimento sustentavel.

» O universo empresarial se renova com a criagao de empresas (geralmente MPEs) que ao
associar o uso de intangiveis como matéria prima e o foco na saude da comunidade como
um todo, resultam em modelos inovadores de negdcio. Inovagdo em relacdo ao uso do
espaco e do tempo, questdes de género, politicas ambientais, valores éticos ....

» A Diversidade Cultural deixa de ser algo "tolerado" e passa a ser celebrada como o
grande diferencial que ird embasar os projetos e negdcios, resultando em novas linguagens
e modelos de gestéao.

* A incluséo social e produtiva se dé através de atividades sem carater assistencialista e
que trabalham simultaneamente empreendedorismo, inovagdo, sustentabilidade e
empoderamento / articulacdo da comunidade.

» O aspecto transdisciplinar e a agao convergente (orquestragdo de varias areas para um
mesmo objetivo) levam para a uma renovacao de formatos (resultado da énfase na funcao
e nao apenas na forma) e exige mudanca e atualizacdo nas normas e procedimentos
operacionais .

» Uma visao de futuro ndo pode apoiar-se na idéia de “emprego”, mas sim na necessidade
de gerar trabalho e renda. Isso significa reforcar atributos como: autonomia, originalidade,
empreendedorismo, inovacao.

* "Saberes e fazeres" nao formais e / ou tradicionais, representam um potencial enorme e
os “oficios” sdo um patriménio que nao pode ser perdido. A integracéo destes
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conhecimentos nao formais com a Academia oferece oportunidades de renovacéo para
ambas as partes.

* Novas tecnologias séo fortes aliados nos processo de Economia Criativa e
Desenvolvimento Sustentavel por sua capacidade de conectar, potencializar, simplificar,
democratizar e inovar.

ECONOMIA CRIATIVA APLICADA A INDUSTRIA

Uma vez que cultura, criatividade e conhecimento (matérias prima da Economia Criativa)
sS40 0s Unicos recursos que nao se esgotam, mas se renovam e multiplicam com o uso, sao
estratégicos para a sustentabilidade do planeta, de nossa espécie, e consequentemente
das empresas também. Como dito antes, sdo como a galinha de ovos de ouro. Os paises
desenvolvidos ja perceberam o enorme potencial deste setor e muitos fizeram da
Economia Criativa uma questao de Estado. O Brasil possui um imenso potencial, mas a
falta de informacdo de liderangcas empresariais e governamentais resulta numa triste
receita da culinaria nacional: estamos fazendo canja com galinha de ovos de ouro. Isso
acontece a cada vez que perdemos a oportunidade de inovar, agregar valor e
competitividade através de investimentos em produtos e processos que tenham na cultura
seu diferencial.

Eis porque a economia criativa é estratégica ndo apenas para 0s negocios criativos mas
para todos aqueles que ganham competitividade através do que chamamos “culturalizagéo
do negécios”: valor agregado a partir de elementos intangiveis e culturais. E neste caso
que se insere a industria .

Vivemos um momento em que hd um novo motor da Economia. Passamos por fases onde
este motor foi sucessivamente a matéria prima, depois o produto, em seguida os servigcos e
agora é a vez da Experiéncia: a experiéncia é o “bem” que tende a ser mais desejado,
especialmente se forem experiéncias transformadoras. Exemplo: da matéria prima café ao
custo de US$0,1 a xicara de café consumida num café exclusivo em Veneza ao custo U$
15... Os setores diretamente ligados a economia da experiéncia, como turismo e
entretenimento, crescem a taxas seis vezes maiores que os outros. Vivéncias diferenciadas
e valores simbdlicos agregados aumentam a percepg¢dao de valor e fazem com que o
intangivel (como uma marca, ou o trabalho criativo) valha mais do que o tangivel (como
uma fabrica, ou o trabalho bragal).

A crescente importancia do intangivel traz um novo desafio para as empresas: a avaliacao
de intangiveis e seu papel dentro das organizacdes. Gestdo de conhecimento, rede de
relagbes, reputacdo, governancga, inovagao, design, parcerias tecnoldgicas e comerciais,
criatividade. Tudo isso vale, e muito. O BNDES, por exemplo, tem se dedicado a
desenvolver métodos para mensurar esse valor e que também possam embasar o
financiamento as atividades criativas.

Neste momento de transigdo do tangivel para o intangivel, concreto para o simbdlico,
também as relagcdes de negécios se transformam. Temos um cendario onde produtos e
servicos sao cada vez mais semelhantes e o diferencial que pode garantir tanto o
desenvolvimento quanto a sobrevivéncia empresarial ser4d cada vez mais cultural,
simbolico, baseado em relagdes e no tipo de experiéncia que o produto ou servigo oferece.

Um grande desafio empresarial no momento é conseguir ser visto (num mar de
informagdes) e escolhido (nhum mar de ofertas e oportunidades diversas). Hoje, o
consumidor escolhe aquilo que Ihe proporciona uma experiéncia mais interessante,
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desperta sua simpatia, gera um sentimento de confianga, identificagao.

A escolha de uma empresa ou marca, estd ligada a sua cultura e relacdo com a
comunidade, assim como aos valores culturais agregados ao negécio ou servindo como
base para inovagéo de produtos, servigos e processos. E o que faz com que se pague dez
reais por um sabonete Natura (e existem sabonetes de R$0,90). Uma Ferrari, tem um
preco diferenciado, mas como todos os outros carros, tem apenas 4 rodas e uma diregéo.
Mas é mais que um carro, € um icone. Evidentemente, com muita qualidade e tecnologia
dando credibilidade a toda essa magia. Nestes e em outros casos, o design € um
diferencial competitivo capaz de reinventar o negocio

Nas ultimas trés edicbes do Sao Paulo Fashion Week, temos realizado Encontros de
Economia Criativa com liderangcas empresariais, governamentais, criativas e do setor
financeiro , para discutir o potencial que ela oferece e as estratégias para concretiza-los.
“Setores considerados tradicionais, revitalizados pela Economia Criativa, tem nos ativos
intangiveis uma nova forma de competitividade, inovando através de design, processos,
materiais, tornado-se setores dindmicos, capazes de exportar, atrair investimentos, gerar
empregos, € sobretudo sobreviver a violéncia da atual concorréncia internacional” , diz
Lidia Goldenstein.

Outro vetor que tem grande influéncia no futuro do setor, € ja foi mencionado, é a transicao
de uma economia de “hits” — alguns poucos produtos, massificados e que vendem muito —
para o que tem sido chamado de economia do nicho (ou da “cauda longa” ): diversos,
pequenos, segmentados. Nichos que individualmente vendem pouco, mas somados
representam uma fatia atraente e promissora.

Como atender todas estas tendéncias e saber aproveitar as oportunidades que oferecem?
A Economia Criativa nos oferece instrumentos para transformar nossa criatividade
(potencial) em inovagéo (realidade).

ESTRATEGIAS DE ATUAGCAO

Apresento a seguir dez fatores que considero estratégicos para atuagcdo em Economia
Criativa e desenvolvimento e que sdo simultaneamente desafio e oportunidade.

1) Novos valores, indicadores e medidas: Necessitamos perceber que recurso é muito
mais que dinheiro, que riqueza vai além do econémico e deve incluir as dimensdes
cultural, social e ambiental. Ao lidar com o intangivel é preciso passar do quantitativo ao
qualitativo e avaliar mais os impactos, o que mudou, do que resultados numéricos. Sem
isso, seria como tentar medir litros com régua... Neste sentido, a economia,
acostumada a lidar com a linearidade do tangivel e material, tera que se transformar
para poder abarcar a multidimensionalidade do intangivel.

2) Articular a macro economia de escala com a micro economia de nicho : economia
criativa para o desenvolvimento sustentdvel tem como eixo central a incluséo,
convergéncia. A primeira coisa a integrar é a macro economia de escala (século XX)
com a microeconomia de nicho (século XXIl, baseada na nog¢do de cauda longa de
Chris Anderson). Exemplo: como integrar a rendeira do interior de uma pequena vila
com o estilista de grife de alguma cidade global?

3) Sensibilizar liderancas: A articulagdo entre macro e micro e a convergéncia entre
setores publico, privado, sociedade civil e empreendedores criativos requerer uma
mudanga de paradigma. E preciso preparar terreno para isso: sensibilizar e
instrumentalizar as liderangas e criar ambientes adequados (capacitagao, instrumentos
juridicos, gestao) para que a economia criativa possa florescer.
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4) De produtos a processos: o tangivel se concretiza em produtos e o intangivel em
processos, que sao mais dificeis,pois exigem visao sistémica, acéo integrada e
continuidade ( e além disso sdo menos visiveis e portanto parecem menos atraentes
para financiadores...).

5) Acao Inteqgrada e Transdisciplinar: para trabalhar com processos a grande
dificuldade, que é também a maior oportunidade, da economia criativa € o fato de
necessitar acdo multisetorial e transdisciplinar. Nossas instituicbes - academia,
empresas, governos- nao estdo absolutamente preparadas para agdes convergentes,
integradas e portanto sdo necessarios profissionais, ferramentas e instituicoes de
carater transdisciplinar que possam exercer o papel de conector, articulador.informacao

6) Economia Solidaria e Novas Formas de Gestdo : a acdo integrada e convergente
deve estar norteada por uma mudanca de mentalidade da qual depende todo o
processo: re-significar a idéia de crescimento, sucesso, conforto. Para que o planeta —
e tudo o que nele se insere — seja sustentavel e sobreviva & preciso um novo conceito
de riqueza, recursos, valores. Riqueza ndo apenas material, mas ambiental, social e
simbdlica.Riqueza definida como “abundancia que ndo gera escassez”.lsso implica
inicialmente em mudanga de foco do financismo predatério, onde o dinheiro é investido
na especulagédo, para o desenvolvimento onde o dinheiro é investido na produgéo
sustentével.

7) Inovacdao dos Produtos e Processos Culturais e Criativos: novas aplicagbes e
funcdes, novos espagos, novos publicos e novas linguagens permitindo maior
adequacéao a tudo o que vai caracterizar este século XXI.

8) Novas Tecnologias e Producao e Distribuicdo Alternativas: nesta perspectiva de
atuagado com énfase em processos e nao em produtos, torna-se ainda mais importante
o foco na distribuicéo pois o poder esta onde esta o controle da distribuicdo. Entretanto
nossas politicas, esforcos e financiamento ainda estdo mais focadas no incentivo a
produgao.

9) Visibilidade e acesso: Numa economia de nichos, da diversidade e globalizada, o
desafio é saber quem faz o qué, onde e como. Como ser localizado no mar de
informagdes que o mundo se tornou.lsso implica em novas midias , redes, plataformas

digitais.

Finalmente, concluo que um elemento chave para catalisar este processo é a visao de
futuros desejaveis necesséaria para provocar a mudanga de mentalidade rumo a uma
situagdo mais sustentavel. Precisamos imaginar e criar os futuros que desejamos e a partir
dai orientar nossas escolhas na conducdo de processos e politicas que permitam sua
construcdo e a Economia Criativa nos oferece muitas oportunidades de inovacédo de
produtos e processos para que isso seja possivel.

Na Economia Criativa para o Desenvolvimento Sustentavel os projetos tratam mais dos
"comos" ( ndo dos “qué) . Assim, um projeto de Industria Criativa, digamos, um pélo de
Desenho Animado para o Desenvolvimento Sustentavel. trabalharia simultaneamente nas
quatro dimensdes da sustentabilidade. Por exemplo:

* A Dimenséo social: ter uma estrutura horizontal, que facilita o fortalecimento do capital
social como uma rede, cooperativas ou coletivos;

» A Dimensao econ6mica: criando a sua propria moeda para facilitar a produgao através da
troca de servigos entre os membros e permitindo que outros recursos além do dinheiro
pode ser trocado.
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+ Dimensao simbdlica / Cultural: A premissa € um compromisso com valores éticos
positivos. Os temas e linguagens artisticas sdo embalados em conhecimento e cultura que
caracterizam e diferenciam a comunidade.

+ Dimensdo Ambiental: otimizar os recursos existentes (tais como a partilha de
equipamento e espago) e mudando o significado da idéia de crescimento e de sucesso (0
objetivo nao é crescer indefinidamente, a qualquer preco, mas com tamanho e qualidade
de vida).

Exemplos deste tipo de abordagem multidimensional sdo experiéncias que combinam
acao social e criatividade cultural + + trabalho e tecnologias de geragdo de renda + +
linguagem e modelos de gestdo da inovacao. A procura por pontos em comum entre eles
serve como uma base para a formulagdo do modelo com o qual trabalhamos, assim, a
transferéncia dessas tecnologias para adaptacao sécio-cultural em outros contextos € um
dos elementos centrais da proposta.

A RE-INVENCAO DA ECONOMIA

Ao adotar como parametros exclusivamente o econdémico, nos mantemos presos a
modelos do passado e um tema central € a necessidade de mudar os indicadores de
rigueza e as formas de mensuragdo e avaliacdo. Tentar avaliar quantitativamente os
recursos intangiveis ou as quatro dimensdes que sao os pilares da sustentabilidade é como
tentar medir litros com régua. Impossivel. Nao se pode medir de forma linear o que é
multidimensional.

A préatica mostra que a equagao do desenvolvimento sustentavel ndo é apenas econémica.
Cada dimenséao tem seus proprios capitais: capital humano, capital cultural, capital social,
capital ambiental. Isso leva a um intercdmbio de moedas ainda pouco reconhecido e
estudado: o investimento feito em moeda-dinheiro, por exemplo, pode ter um retorno em
moeda-social; o investimento realizado em moeda-ambiente pode gerar um retorno em
moeda-simbodlica, e assim por diante. Exemplos como da musica no Para ou audiovisual na
Nigéria mostram essa conversdo de “moedas” a chave do sucesso destes modelos esté
na distribuicéo, pois quem vende os produtos sdo os camel6s. Neste processo deixa-se de
receber a moeda—dinheiro dos direitos autorais, mas recebe-se em moeda — visibilidade,
que torna os autores conhecidos e desejados, ampliando o mercado, que por sua vez gera
moeda - inovagao constante e tudo isso cria um processo amplo e dindmico que ao final
gera moeda-dinheiro.

Mensurar o intangivel € também passar de uma visdo exclusivamente quantitativa para
uma visdo que inclui o qualitativo. O foco em resultados deve ser ampliado para incluir
avaliacao de impactos: verificar 0 que mudou, que beneficios foram gerados nas outras
dimensdes além da econdmica. Avaliar resultados de programas de mdusica na favela,
como os do Affroreggae, pelo numero de musicos que se profissionalizou € como medir
litros com régua. Quanto vale a auto estima de uma comunidade? Quanto valem vidas
poupadas? Quanto vale acreditar que ha futuro?

Avaliar e medir atividades criativas e culturais requer parametros que ainda ndo foram
desenvolvidos. Por exemplo: a economia da danca € pequena, talvez a parca soma de
bailarinos, coredgrafos e espetaculos. Mas a economia do “dangar” é grande, pois inclui as
festas populares (como o carnaval); a vida noturna; toda “fitness” com seus respectivos
equipamentos, espagos, conteudos, aderecos e etc.
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Da mesma forma que ao nivel micro, do desenvolvimento local, os projetos e suas formas
de avaliacado e mensuracao deveriam ser multidimesionais e ter “capitais” e “moedas” que
correspondam a estas dimensdes, o0 mesmo acontece no nivel macro, dos indicadores de
riqgueza e desenvolvimento que avaliam estados e nagdes.

Indicadores que de fato merecam este nome devem incluir as riquezas e diversidade
natural e cultural; os pilares das relagdes profissionais e pessoais: ética, auto estima,
solidariedade e confianga e fatores que garantam qualidade de vida num sentido mais
amplo, como o proposto pela Felicidade Interna Bruta do But&o.

Recentemente Hazel Henderson nos trouxe dados que ajudam a visualizar melhor o que
significam “recursos” nas quatro dimensdes da sustentabilidade. Na dimens&o social, ela
fez um estudo para mensurar a Economia da Solidariedade (ex: quanto “valem” os
mutirées ou as vizinhas que cuidam de nossos filhos enquanto trabalhamos ?). Chegou a
Us$ 17 trilhdes/ano, no mundo. Na dimensao ambiental, acabou de completar um estudo
para a ONU, ainda nao langado, o Green Economy Report (quanto vale o que a Terra nos
da?) e chegou a Us$ 34 trilhdes ano no mundo. Estes valores somados ja ultrapassam a
dimensao econ6mica: sdo maiores que o PIB mundial... E isso porque ainda ndo temso
mecanismos para mensurar o “valor” da dimensao simbdlico/cultural com seus enormes
patrimdnios intangiveis...

Enfim, pela primeira vez na histéria temos recursos, conhecimento e pessoas para criar o
mundo que desejamos e merecemos. O fator mais urgente para que possamos aproveitar
essa oportunidade rara, € que fica ainda mais urgente e explicita diante da crise causada
pelo “financismo” predatorio, significa talvez uma re-invengéao da economia.

Uma nova Economia para a gestdo da abundancia que o0s recursos intangiveis e a
tecnologia oferecem, em um mundo baseado na percepgao de nossa interdependéncia e
portanto ciente que a chave esta na cooperacdo. Uma nova economia Inclusiva, cuja
dindmica venha da relagdo harmdnica entre macro economia de escala e a micro economia
de nicho. Uma nova economia onde se reconsidera o conceito de “crescimento continuo” e
que pensa mais em evolugdo (mais qualitativo que quantitativo). Uma nova economia que
vai necessitar novos indicadores e formas de avaliar e conceituar riqueza.

VISAO DE FUTURO, INOVAGAO E ECONOMIA CRIATIVA

Um elemento que pode ser central para que a Economia Criativa possa cumprir seu papel
de transformacgédo da sociedade e gerador de renda € a visdo de futuro. O pensamento
prospectivo € ainda pouco desenvolvido nos paises emergentes, onde existem grandes
problemas de planejamento. A visédo de futuro é também necessaria para provocar uma
mudanca de mentalidade em direcdo a uma situagdo mais sustentavel.

Por que precisamos criar futuros? Muitas das visbes criados e veiculados nas décadas
anteriores serviram de matriz do nosso presente. Nas imagens que representam como
pensavamos o futuro podemos reconhecer muitas das tecnologias, conceitos e processos
que temos hoje em dia .

Se de fato n6s alimentamos o futuro com as nossas visdes e criagcdes € necessario ir além
das visdes negativas, pessimistas e assustadoras que hoje sdo divulgadas. A idéia é criar
visGes de futuro positivas e desejaveis para inspirar novas idéias e novos modelos. Quando
nos perguntamos "Se tudo fosse possivel, como gostaria que as coisas sejam?), nos
colocamos em uma postura mais criativa e pro-ativa em relagdo as nossas escolhas do
presente.

Lala Deheinzelin



Afinal, um outro mundo é possivel e desejavel.Depende de nossos sonhos e nossas
escolhas.

Saiba mais:
Criar e conhecer futuros desejaveis: WWW . criefuturos.com.br ; WWW.wikifuturos.com

Economia Criativa:http://www.mundorecordnews.com.br/play/afa4e32c-8d53-4d72-905a-
e295ea5c92f9 ( parte 1) Parte 2 http://www.mundorecordnews.com.br/play/39fb6590-7c2a-
44¢2-8eda-d8399961bcb

Lala Deheinzelin



