68 Idéia Socioambienthl DEzEMBRO 2008



simbolica e ambiental. Isso leva a Ul inedito intercambio de moedas: 0 investimen-

to feito em moeda-dinheiro, por exemplo, pode ter Ul Tetorno em moeda-social; 0 -
yestimento realizado em moeda-ambiente pode gerar umil PELOrTO eI moeda-simbolica
e assim por diante.

As caracteristicas acima permitem que, 80 promover & inclusao de segmentos pe-
riféricos da populagao mundial, ela também forme mercados. Afinal, nao € mais pos-
givel so brigar por fatias de um mercado que engloba apenas 20 g 40% da populacao
mundial. B preciso fazer com que 08 60% & 70% restantes adquiram cidadania de fato,
conquistando tambem seu papel como consumidores.

Economia da abundancia

Para melhor compreender por que & economia criativa é t&o estratégica para o de-
genvolvimento sustentavel & importante situar 0 momento presente, uma gpoca & qual
os historiadores do futuro provavelmente v5,0 ge referir como sendo talvez ainda mais
significativa que & passagem para 0 Renascimento.

Iaso porque vivemos & época de passagem de milénios em queé a vida esteve orga-
nizada em torno de recursos materiais e tangiveis, para uma era que tem sua centra-
lidade 1n0s recursos imateriais e intangiveis. Terra, OUT0 OU petroleo s&o finitos e ine-
lagticos, e por isso gerai digputa. Cultura, conhecimento & criatividade séo infinitos
6 elagticos. S0 recursos (ue DAO apenas n&o se esgotam como 86 renovam e multipli-
cam com 0 uso. Assim, podem gerar cooperagao e nao disputa.

0 desafio agora & fazer com que as liderancas dos setores pablico, privado, ter-
ceiro setor e empreendedores crigtivos tenham consciéncia desta mudanca de épo-
ca, dos enormes potenciais que cla oferece e da mudanca de mentalidade e politicas
para aproveita-1os.

A propria econornia terd que ser revista, ja que sua definicao era “gestao dos re-
CUTS0S €5cas8s08'. Criatividade e cultura sao recursos abundantes, gspecialmente nos
paises do hemisfério sul, representar Ul enorme patrimonio, provocando uma re-
visao no conceito de riqueza & pobreza. Além do mais, 8 econormia criativa tem estrel-
ta relacdo com as novas tecnologias — € bits tambem séo infinitos...

Estratégias de atuacéo e experiéncias
Apresento a geguir dez fatores que considero estratégicos para atuacao em keono-
mia Criativa e desenvolvimento. Bles 830 gipultaneaments desafio e oportunidade.
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1) Novos valores, indicadores © medidas: necessitarmos perceber que recurso &
[uito mais que ginheiro, QUe Tiquezd vai além do economico e deve incluir as dimen-

formar pard poder aparcal & mumd'xmens‘lonahdade do mtang’wel.

) Articular & macroeconoxma, de escala com 3 m’mroeconomia de nicho: €C0"
noria criativa pare 0 desenvommemo sustem’aveX 1AM GOmO 1x08 centrais & inelu-
830 © convergencia. A primeirs colsd & integrar € @ maoroeoonom'xa de escald (gbculo
YY) com 8 m'lomeeonomia de nicho (sculo XX, pageada na nocdo de cauda longe de
Chris Anderson). Fxemplo. oo integrar g, rendeira do interior de uma pequens vila
com 0 estilista 48 grife de alguma cidade gXobaA‘?

3) gensibilizal liderangas: a amCMaan entre Macro e nicro € & comergénc’xa

enire setores pablico, pr‘wado, gociedade civile empreeﬂdedoxfes criativos pequer uma
mudance de parad'lgma. T preciso preparal {erreno pard 1880 gensibilizar © ipetru-
mentalizar a8 liderancas © criar grnhientes adequados (capacmgao, {pstrumentos jur

11dicos, gestao) para que o, economid criative DOSSA: florescer



de riqueza, recursos, valores. Riqueza n&o apenas material, mas ambiental, social €
gimbolica. Riqueza definida como “ghundancia que nao gera oscassez” 1sso implica
inicialmente uma mudanca de foco do financismo predatorio, No qual o dinheiro é
investido na especulagéo, para o desenvolvimento, em que o dinheiro é investido na
producao sustentavel.

7) Inovagéo dos produtos & processos culturais e criativos: novas aplicagoes &
funcoes, DNOVOs espacos, novos publicos e Novas linguagens permitem maior adequa-
céo a tudo 0 que vai caracterizar este séeulo XX

8) Novas tecnologias, produgao e distribuicdo alternativas: nessa perspectiva.
de atuagdo com anfage em processos © nao em produtos, LOrna-s6 ginda mais 1mpor-
tante o foco na distribuicao, pois 0 poder estd onde esté o controle de, distribuicao.
Fntretanto, NOSSAS politicas, esforgos financiamentos ainda estdo mais focadas No
incentivo & produgao.

9 Visibilidade e acesso: Numa economia de nichos, de diversidade e globahzada, 0
desafio & saber quem faz 0 qué, onde e como. (lomo ser localizado no mar de informagoes
que 0 mundo s& tornou? Isso implica novas midias, redes & plataformas digitais.

Finalmente, concluo que um elemento-chave para capalisar este processo ¢ a vi-
sdo de futuros desejaveis necessaria para provocar & mudanca de mentalidade rumo
g uma situagdo mais qustentavel. Precisamos imaginar e criar 08 futuros que deseja-
mos &, 8 partir dai, orientar nossas escolhas na conducao de processos & politicas que
permitam sua construcao. A Economia (riativa nos oferece muitas oportunidades de
inovacao de produtos e processos para que is80 seja possivel.

Saiba mais: www.criefuturos.com.br

Lala Deheinzelin é diretora da Enthusiasmo Cultural e assessora para o Programa de
Economia Criativa da Special Unit on South South Cooperation, PNUD.

DEZEMBRO 2008 |déia Socioambiental

Al





