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ESTIMATIVAS DA ORGANIZAGAO DAS NAGOES
UNIDAS APONTAM A CULTURA COMO RESPONSAVEL
POR 7% DO PRODUTO MUNDIAL BRUTO, COM
MOVIMENTO FINANCEIRO DE US$ 1,3 TRILHAO

Renato Queiroz

Agrande questgoatual dos
produtores culturais € comofazercom
que produtos e servigos culturais
tenhamimpacto naeconomiado
Brasil. Estimativas daOrganizagdodas
Nagdes Unidasapontamacultura
comoresponsavel por 7%do produto
mundial bruto, com movimento
financeirode US$1,3trilhdo. Esse
potencial ainda é pouco aproveitado
noBrasil.

Aatrize produtoracultural Lala
Deheinzelinexplicaque umadas
razdespelaqual aeconomiacriativaé
estratégicaparaoPaiséqueelandoé
baseadaemrecursos naturais, que s&o
finitos. “Recursosintangivescomoa  LalaDeheinzelin: “Precisamos ser
cultura, o conhecimento, acriatividade reconhecidos como patriménio”
eaexperiénciaséoabundantesno Pais
eprecisamserreconhecidoscomo  patriménio culturais apresentam
patrimdnio”. Grande parte dosartistas contribuigdoecondmicarealou
temoespiritoempreendedor, mas
quase ninguém, inclusive o poder
publicoe os préprios criadores, se
acostumou atrataraculturacomo
negdcioalongo prazo.

Aviséoecondmicadaculturaé
sempre polémica. Mas muitos
defendemque oartistaprecisade
dinheirotantoquanto qualqueroutro
trabalhador. Japaraoutros, querer
ganhardinheirocomaarte beirao
sacrilégio, além de mercantilizaro
talento.

“Osbens, servicos, expressdese

profissionais daculturapossam
sobreviverde seutalentoe deseu

cultura.

detrocanassociedades

potencial. Reconhecertambémessa
faceta, que é suapordireito, facilitaque|
osartistas, criadores, gestores e demai

trabalho”, defende aeconomistaAna
CarlaFonsecaReis, umadas maiores
autoridades do Paisemeconomiada

Ana Carla Fonseca Reis: “Acriatividade agrega valor a setores tradicionais”

Maria do Carmo/ Folha Imagem

Problemas internos

OMinCjasinalizouque pretendeMinC e, principalmente, vencer
incentivaraprofissionalizacdodo umajéanunciadaquedadebraco
mundodacriagéo, aindamuito comaclasseartisticaporcontado
informal. “Doartesdoaoescritor,  projetodo Direito Autoral. Na
mUsico, atoreartistaplastico,as ~ semanapassada, o movimento
pessoasvivemnadependénciade Mobiliza Cultura, queretine artistas
agentesintermedidriosendose  eativistas, publicouumaCarta
profissionalizam”, criticoua Abertaapresidente Dilma Rousseff|
ministraAnade Hollandanaépoca comecriticas aatual gestdodoMinc.
doantinciodacriacédo dasecretaria.Ofocodaqueixaestano

Is AboaintencdodoMinCébuscar tratamentodaquestdodosdireitos
caminhos paraemanciparomundo autorais, acusando aatual politica
dacriag&o. depromoverumretrocessoem

Antesdisso, Anaterade relacdoas conquistas obtidasno
enfrentaracrise queseinstalouno governoLula.

Autorado livroEconomiada Cultura contemporéneas. “Algunsdosfatores justamente esse talento criativo que
eDesenvolvimento Susteri@ieaarla  competitivostradicionais da
explicaque cadavez mais os produtos economia, como capital etecnologia, padronizados, comciclosdevida
témdadolugarasideiascomomoeda s&ofacilmentetransferiveis. Talento  curtos, que brigam porpreco. A

adicionavaloraprodutos e servigos

criativondoo€é,emmassa. Eé criatividade agregavalorasetores

tradicionais”, explica.

NoBrasil, éamoda—que para
muitosn&o é cultura, mas é—oexemplo
maisbemacabadodopoderda
economiacriativa. Comacriagdo da
secretaria,oMinC pretende revera
formadetrataracriagdoartisticae
culturalno Pais.

Aarte—sempretaodificilde se
avaliareconomicamente—é parte
integrante daeconomiacriativa,
defende Ana CarlaFonseca. “Terminei
haummésumgrande estudosobrea
dinamicaeconémicadasartes
plasticas contemporanease,assim
comoqualquer setor, criacéo,
producao, circulagdo e demandaséo
elos presentes”, afirmaaeconomista.

DISCUSSOES

Naquarta-feira, aSecretariade
Estadode Culturado Distrito Federal
realizou o Coléquio de Economia
Criativa. Noencontro,empresas,
pesquisadores e organismos
internacionais, alémde representantes
dospoderes publicos, se reunirampara
discutirestratégias defomentoa
economiacriativa e pensar sobre como
asindustrias criativas podem colaborar
paraodesenvolvimentodo Pais. Nesta
terca-feira, o Riode Janeiroserasede
do CulturaBrasil2011-1°Encontro
Nacional de Empreendedorismo
Cultural, com patrociniodo Sebrae
Nacional.

Aideiado CulturaBrasil2011€é
possibilitar o planejamento econémico
daatividade cultural. Arodada de
negéciosvaicolocarfrenteafrente
empresériosdaareade entretenimento
ecomunicacao, produtores culturais,
agentessociais, fornecedoresde
produtos e servicosparaacultura. Sera
oprimeiroencontrodogéneronoPais.

“Semduvida, aeconomiacriativa
temsidoagrande vedete daatualidade
culturalbrasileira, principalmente
agoraque temse dadoumagrande
importanciaaatitudes
empreendedorase capacitagdode
agentesculturais”, explicaAna
Ferguson, idealizadoradoencontro.
Concordandoounéo, oolhar
econdmicoparaaculturaéum
movimentoque ganhaforca.



