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«f fundamental
gerar riqueza
a partir daquilo
que se temm
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Mais do que produto da I6gica capitalista, a “escassez” da economia em que vivemos
é fruto da finitude de recursos fisicos — como “terra, ouro, petréleo”. Mais do que atre-
lada a histérica concentracio de poder nas maos de poucos, a desigualdade social per-
siste gracas a falta de confianca dos individuos — uns nos outros, mas, sobretudo, em si
mesmos. Assim parece crer a ativista social Lala Deheinzelin, “criadora e futurista” que
formulou, em resposta a esses problemas, o conceito de “economia criativa”. Bastaria,
segundo ela, que, além do dinheiro, passassemos a valorizar outras “moedas” (como
cultura, bem-estar social e meio ambiente) para passarmos de “pobres” a “ricos”. A
chancela dessa ideia ndo vem da academia — longe de ser economista, Lala é ativista e
ex-atriz de novelas, como Vale Tudo (1988) —, mas sim de entes publicos (como o go-
verno federal, que criou a Secretaria de Economia Criativa, ligada ao MinC) e de au-
tarquias (nacionais, como o Sebrae, e internacionais, como a ONU, onde foi consultora
do Comité de Economia Criativa Sul-Sul por cinco anos). Leia esta entrevista usando
“6culos 4D”, como Lala sugere. Ou, se preferir, pingue seu colirio alucinégeno.

O que é economia criativa?

Eumaoutra economia, baseada em
recursos intangiveis, ndo materiais.
Na economia tradicional, vocé tem
umareserva devalortangivel (terra,
ouro, petréleo) que gera riqueza e
qualidade de vida. Na economia
criativa, essareserva é intangivel — é
conhecimento, diversidade cultural,
experiéncia, atributos de marca. Is-
so é estratégico porque ndo d& para
chegarasustentabilidade a partir de
recursos tangiveis. Os intangiveis
sdo infinitos: ndo se consomem,
mas se multiplicam com o uso; nun-
ca se esgotam, mas se renovam; e
sao abundantes onde, entre aspas,
ha pobreza.Ndo é umaeconomiada
escassez, mas da abundancia, que
favorece modelos de colaborac3o.
No Brasil, é fundamental gerar ri-
queza a partir das riquezas que a
gente ja tem. Ainda mais na Bahia.

Qual o papel da cultura nisso?

E um dos elementos, um dos “pogos
de petréleo” dos intangiveis. Mas
vai além: ndo sdo s6 as artes, mas
tudo que ganha valor a partir dos in-
tangiveis. Entdo, numa empresa co-
mo a Natura, por exemplo, o valor
dos produtos é a partir de intangi-
veis: o tipo de comercializacdo, a
brasilidade, 0 “ndoseio qué” quefaz
com que um sabonete custe dez ve-
zes mais e vocé pague feliz.

E o problema da distribuicdo da riqueza,
COmo aparece na economia criativa?
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Agentefalaem “6culos4D”: ha qua-
trotipos de riqueza: econémica (tra-
dicional), mas também social, cultu-
ral e ambiental. S3o “6culos” que
permitem que a gente as enxergue.







